限时秒杀活动方案_秒杀营销活动策划方案
一、活动举办目的
目前网络广告形式单一，不具备吸引力。采用“一元秒杀”产品的方式，企业与大公网共同让利给读者，一来广告形式新颖活泼，更具吸引力，对产品的宣传推广更有效果;二来可以利用口口相传的力量，吸引更多的读者到大公网上来，增加网站的流量。网站和客户联合共赢。
二、活动方式方法
根据目前广告费用，比如一个月的广告费用是折后10万，则客户只需支付5万广告费，另5万客户采用产品抵扣的方式，产品用来在网络上做“秒杀”活动，进而可以推广产品的品牌知名度。
三、活动广告语
玩的就是心跳，一元“秒杀”TCL笔记本电脑
活动时间：201X-9-2日晚上7：00
四、活动内容和形式
活动提前一个月，联系到广告客户后，开始专题制作，活动推广。
1.活动的专题页面模板(栏目内容可根据具体的客户进行设置)a)品牌介绍
b)企业领导人专访
c)对该企业的相关报道
d)新品推介
e)产品核心技术的报道
f)企业相关产品的价格行情
g)秒杀产品的详细图文介绍
2.秒杀规则：
参与秒杀的读者，需提前在大公网进行注册，登录后方可参与“秒杀”，参与的读者需保证提交的个人资料、联系方式真实，而且最终成功支付尚且有效。活动以参与秒杀的时间最先为准则，不以支付的时间为准，只要最终成功支付即可。支付方式可以选择在线支付，或者银行汇款。
活动可以设置一名大奖，10名参与奖。大宗产品，诸如汽车、家电、名品等，除第一名外，其他10名可以给予现金券等奖励，该读者购买产品时，可以减去现金券对应的金额。
3.活动后续报道：要求每名“秒杀”活动成功者都有义务接受大公网的专访，大公网有权刊登其图文采访内容。
四、目标客户
汽车、家电、数码、手机、房产公司、旅行社、珠宝等有震撼力的产品均作为广告目标客户，邀请中外读者一起参与秒杀。
五、活动前期推广
1.活动初期，召集网络力量进行发帖推广，招聘兼职发帖人员到热闹的论坛上进行推广
2.xx员工所有的qq、msn署名上必须统一进行活动的介绍署名，
3.发动办事处所有同仁共同进行推广QQ与MSN签名的推广
.撰写文章，邀请同行转载，进行前期造势
六、秒杀品配送
大宗产品，由厂家协调当地经销商，秒杀成功者在当地经销商处领取产品;小型产品则由大公网统一邮寄。
七、活动意义
xx组织的“秒杀”活动不同于一般的购物网站的秒杀活动，因为xx本身的媒体身份、品牌公信力、品牌价值，对目标客户的形象宣传、品牌知名度都有大大的推动作用。活动本身又有一定的趣味性，参与者多为年轻人，令这种广告宣传比直接的广告推广更能打动人，更有广告效应。
