创意公益活动策划方案范文
一、活动主题：我创意我行动
二、活动背景：公益，更多的是关系到广大社会。用一种创意的方式去向世人表达公益的概念，能够更多的吸引社会民众的目光同时广告的深入人心又能感染到大多数人使之参与进活动之中，便是此次创意公益广告的主要目的所在。同时，使更多的未来的社会支柱——大学生更为关注公益问题。公益广告是一个道德平台，一个公民衡量自己价值的参照物，它用其独特的富有寓意的形式激发人们的意识，使人们对身边事物引起注意。具有创意的公益广告，将更好地表现其宣传的内涵，符合时代不断发展的要求，
三、活动目的：开展创意公益广告的活动，可以普及公益知识，弘扬公益精神，鼓励同学们参与公益，一起为和谐社会贡献力量。举行创意公益广告活动，汇集同学的智慧，用形象生动的广告语让大家受到更多的启发，使公益事业在学校受到更多的重视。同时活跃校园文化气氛，丰富各位同学的课余生活，激发同学们的公益梦想，为有公益梦想的同学们提供展现自我能力的平台。
四、活动组织1、主办单位：管理学院分团委2、承办单位：管理学院分团委网络部3、协办单位：管理学院分团委实践部
五、参赛对象：各学院大一、大二学生以个人或组队名义参赛，每队至多五人。每班至少一人或一队参加。大三、大四学生可自由参赛。
六、作品内容：1、作品主题运用丰富的想象力，充分发挥广告的新颖性和独创性，创造出令人印象深刻的公益广告作品。2、作品要求：(1)作品可为电子版图片，DV(200M以内)，FLASH(200M以内)。(2)参赛者可以到相光网站搜集资料作为参考，但不允许照搬照抄，盗用他人作品。(3)参赛作品为参赛者亲自设计制作，不能由他人代替。(4)如出现(2)(3)中类似情况，经调查属实，则取消该参赛者比赛资格。(5)个人或团队可交多份作品。(6)作品可借助各种软件，工具制作。(7)作品内容健康向上，新颖，有一定的思想。(8)请参赛者自己备份作品以便核对，预防作品丢失。(9)本次活动所收集的作品一经发现有剽窃行为，将取消其参赛资格。最终解释权归管理学院分团委所有。
七、作品报名和征集1、报名方式：(1)在设置的宣传摊点报名(2)发送参赛者班级，姓名，宿舍以及电话到我们的邮箱：或者可以到管理学院网络部博客：下载报名表，填写后发到(3)也可以到相关负责人那里报名。2、征集作品：(1)交作品时，请用word文档附一份简短的作品说明(可到管理学院网络部博客：下载作品说明表格)，写明制作广告意图，作品特色及作品思想等。(2)交作品时，请注明作品编号(统一为各作者学号后面的六位数)，并注明所在班级，姓名，宿舍以及电话，收集。(3)参赛者上交作品，可直接发e-mail到：或到相关负责人处。日程安排：(1)宣传时间：3月25日——4月3日(2)报名时间：3月25日——4月3日(3)作品征收时间：4月28日——4月30日(4)作品初审时间：5月5日——5月7日(5)作品决赛时间：5月11日，决赛地点：学术报告厅或B301
八、活动宣传：(1)横幅宣传：在一些人流量较多并且比较醒目的地方，挂上横幅，让同学们对我们的活动有进一步认识。地点：南区篮球。(2)海报宣传：设计醒目的海报来吸引同学们的注意力，使同学们对创意公益广告大赛这个活动更加有兴趣。地点：南北宿舍区前面的宣传栏上，招待所前。(3)网络宣传：通过QQ聊天，发微博，论坛等形式在网上进一步对这次活动进行宣传。(4)传单宣传：将传单发放到我院每个宿舍，这样的宣传效果一定会非同凡响。(5)摊位宣传：为学生提供一个现场提问和解决疑难的平台，使同学们更好理解比赛内容。地点：南北区
九、大赛流程：(1)初赛：征收作品，邀请学院分团委书记和各部门部长来为作品评选最终抽出10个优秀作品进行下一轮的比赛。(2)决赛：时间：5月11日地点：学术报告厅
十、评奖方案：(1)本次大赛本着公平，公正，公开的原则评分(2)届时将邀请我校和院系领导老师，学生干部担任评委(3)为了充分体现大赛的公平和民主，增加大赛的气氛，我们特设一个“最佳人气奖”，将由进入决赛作品中产出。决赛
