区人大宣传信息工作大会上发言
省市宣传工作会议，区委十二届九次全体(扩大)会议和全区党建群团工作会议，对年全区宣传思想工作都提出了明确要求。我们要认真贯彻落实这些会议的精神，努力做好今年的各项工作。会议印发了《年全区宣传思想工作要点》。这个《要点》从强化“三力提升”推动力、强化转型升级引擎力、强化社会舆论引导力、强化城市品牌推介力、强化城市精神感召力、强化文化权益保障力和提升宣传思想工作科学化水平等七个方面，对全年工作做了具体安排，希望各地各部门认真对照，抓好贯彻落实。《要点》内容很多，后面还有重点工作项目附表，40多个大项，几百个小项，梳理归类就花了很多时间，件件抓落实更加不容易。哪些是重点，怎么来落实，我想尽量做一些提炼，讲三个抓：
1.抓一条主线
把深入学习宣传贯彻党的十七届四中全会和区委全会精神，不断提高领导干部的思想理论水平，不断提高宣传思想文化工作科学化水平，作为贯穿全年的工作主线，以科学理论指导、以科学制度保障、以科学方法推进，把思想和行动统一到区委区政府决策部署上来，推动“六大发展战略”实施，推动余杭经济社会平稳较好发展。要在深化学习上下功夫，在解疑释惑上下功夫，在推动工作上下功夫。与深化学习实践科学发展观、“三力提升”等活动有机结合，以“太炎读书月”、“领导讲坛”、“美丽洲大讲堂”等载体为重点，推进学习型党组织和学习型领导班子建设，引领广大干部群众切实领会、真正掌握科学发展观，武装头脑、指导实践、促进发展。
2.抓六方面重点
强化“三力提升”推动力，重点是深化领导干部“爱读书读好书善读书”等读书活动，推动领导干部理论学习制度化、规范化，推进学习型党组织建设。同时大力营造“全民学习”的良好氛围，加强“太炎读书月”、“市民素质大讲堂”、“社科活动周”等载体建设，促进学习型城区建设深入开展。
强化转型升级引擎力，主要是抓好文创产业。重点工作是在营造发展氛围上下功夫，在构建平台上下功夫，在推进项目上下功夫，在品牌建设上下功夫。
强化社会舆论引导力，重点是两个方面，一是加强重大主题宣传，大力营造促进经济社会平稳较快健康发展的良好氛围，更好地统一思想、凝聚力量;二是加强社会热点引导，化解困惑疑虑，稳定公众情绪;加强突发公共事件舆论引导，完善突发公共事件新闻报道应急和快速反应工作机制;加强网络文化建设，唱响网上主旋律，进一步推动形成良好的网络文化环境。
强化城市品牌推介力，重点是抓住一大契机、打好一大品牌。抓住一大契机，就是要充分用好“世博会”这一国际性大平台。要积极参与“中国(长三角)最具活动力民营经济县市(区)世博展示”活动，强化“高铁时代”余杭与上海同城概念的宣传，集中宣传余杭创业发展的良好环境;充分利用世博会花车巡游的机会，加强与上海主流媒体的合作，在报纸电视网络立体同步推出“宜居城区”品牌全书，提升余杭“宜居宜游”城市形象。打好一大品牌，就是进一步打响“良渚文化”品牌。围绕使“良渚”成为余杭的符号和代名词目标，抓好良渚论坛、中华玉文化中心的有关活动，开展好良渚文化暨余杭城市形象标识、标语征集活动;精心策划实施“良渚文化”品牌建设“七进一出”工程;积极将“美丽洲公园”打造成全省一流的外宣基地，组织开展中央媒体看良渚大型宣传采访等活动，有效发挥外宣窗口品牌作用。
强化城市精神感召力，重点工作是要围绕精神文明“六大工程”建设，全面深入地开展“清洁绿化健康文明”第二轮行动，全面落实完成打造“国内最清洁城市”、“清洁绿化余杭”等各项任务，在解决问题、服务群众、优化环境、促进发展中体现实效;要持之以恒地开展“相约周末”、“太炎读书月”、“五个一”邻里文化节、“第七个公民道德宣传月”、“寻找身边的楷模”、未成年人思想道德建设双十工程等品牌教育实践活动，不断提高活动生动性、参与性、实效性，让群众在喜欢参与、乐意接受中提升文明素质。
强化文化权益保障力，重点要体现在文化设施建设上，更加注重设施功能发挥，满足不同层次人群的文化娱乐需求;要体现在丰富群众文化活动上，精心办好区九运会、镇乡运动会、艺术节等大型活动，注重指导开展村、社区、企业等基层文化活动，让普通群众都能享受文化成果;要体现在优秀文化产品的供给上，实施文化精品工程，争取获得全国全省大奖高奖，同时注重面向基层、面向群众的精神文化产品的创作生产，推出更多群众喜闻乐见的文化产品;还要体现在对余杭优秀文化传统的保护和传承上，在推进余杭历史文化研究工作、良渚大遗址研究和保护、非物质文化遗产保护的同时，更加注重以优秀的历史文化激励群众、感染群众，营造共同的精神家园。
