企业成立周年晚会致辞
今天来到*外事学院学子**创办的响当当公司我感到非常的高兴，为此，我要讲三点:第一个感动，为**感动。第二个感谢，感谢商洛。第三个感想，文化企业发展的一点感想。
第一个感动。是因为**是我们*外事学院的学生，他到我那去汇报的时候，我经常很忙，的确很惭愧。我都没有认真地了解过他的企业情况，昨天和今天来了之后，通过魏书记、周部长、王部长座谈和我了解,这个响当当的确响声已经很响当当了。我原来还想说，响当当没有响当当，将来期待他响当当。可现在我知道响当当在我们商州区、商洛市发出的声音已经不可小视了，已经是一个很大的声音了，所以我非常为**这三年的创业经历感到感动。他用自己的文化创意，用在大学学到的知识，开发商洛的文化资源。来为商洛的经济、社会、文化事业服务。还有婚礼，为商洛的老百姓的幸福和美丽服务。我觉得这个是值得我感动的。
**为大学生创业，特别我所在的人文学院和文化产业学院学生将来走向社会的创业做出了榜样。我们回去以后要和贺院长一起讲**创业的事迹，在他的同学中要宣扬。叫他们有一种文化自觉和文化自信，走向社会可以像**那样从最基层干起，从5万元干起，慢慢的干。不要刚开始，异想天开，想的很大。这是可以作为楷模的。最近习近平总书记说道：“实干*，空谈误国”，我觉得**给我的感觉就是实干。我们当老师的当然也不误国，大多是空谈。当老师的都是传授知识，主要是空谈，**学到知识来到社会之后是实干，这一点是让我感动的。任何一个人只要有一个正确的目标、有一个生命的动力和实干的精神没有不可以成功的。我在这里作为老师，感动**的创业，回去以后一定要好好的宣扬。
第二个感谢。我要感谢商洛。好几个角度：从我原来工作的文联这个工作的角度，我要感谢商洛，从外事学院教育工作的角度我要感谢商洛。从**作为我们学生的角度，我要感谢商洛。商洛这块土地那么温暖，没有商洛这块温暖土地也就没有**的今天。也没有我原来工作的成绩，我特别要感谢王部长、董部长、谷主席、欧阳主任。原来我在文联工作，商洛就是陕西省文艺界，特别是文学界和戏剧界的重点，戏剧之乡，商洛作家群在全国都提升了整个陕西文学艺术的品味，所以我采风之类的活动经常来，王部长、董部长、谷主席都是非常熟悉的朋友，非常感谢你们对我原来工作的支持。
在全省地市文联工作会上，据我统计，商洛是历届的先进。文学艺术的工作是我们全省文联的最高水平，商洛的文学艺术创作在全省地市文联中间又是重中之重。你们出了像贾平凹、方英文、陈彦这样的重量级人物。有文化部命名为戏剧之乡这样的荣誉。而我现在要从教育的角度谈，现在和我们宣传部门有两个事情要推进，一个，和人文学院新闻系硕士研究生点的联姻，暑假之后，和刘淑惠部长、王林斌部长已经基本敲定，就是将来可以和我们新闻系联办硕士研究生点，培养一些具有硕士学历的基层干部。商洛也为我们干点什么，像王部长和董部长都在传媒单位，董部长干过多年，可以当我们的兼职导师，这是下一步，这些意象已经非常明确了。还有一个，刚刚达成的，我们中文系也正好成立了当代陕西作家研究中心。陕西作家肯定是绕不过商洛，而我们研究的第一本书就是张毅真主任的《云横秦岭》，下午就开座谈会。昨天来我已经收集了十几部书，我的车的后面装的主要是书，可见商洛这块土地是多么的肥沃，将来我们将会以商洛作家群为我们研究中心的开局之重点，系统地读一读我们商洛作家群的东西，我们的老师来写出论文，在适当的时候比如在明年春天召开商洛第二代作家群大会。
要感谢商洛对于我们教学工作的支持，我作为一个老师，我要为**郑重地感谢商洛，**回乡创业三年之所以能够成功，跟商洛方方面面的支持是分不开的。跟咱人才中心、欧阳主任这里是分不开的。后天我们就要回去跟鬲厅长参加全省创业人才决赛，可能咱们商洛还有十多个项目参赛。现场要评出10--15万的小额贷款，而**最早的起步就是小额贷款，5万元起步，我们商洛给予推荐，所以我代表**再一次感谢商洛对创业青年的扶持。还有我们宣传文化部门对文化企业多方面的支持，也希望今后再支持**，再支持更多的大学生，让年轻人有个好的开局。因为现在的年轻人，高考发榜前愁的是录取通知书，通知书一拿到手马上愁的是工作。四年以后到哪去啊?干什么工作呢?他们的工作比通知书更重要，所以欧阳主任这要多扶持年轻人，多扶持我们本土的年轻人。这个是功德无量的工作，所以我表示感谢。
最后说一点感想。**这个企业--响当当文化传媒公司，他基本是利用“商洛的文化资源+文化创意”就是“资源+创业+小额资本”来做起来的，就这三个要素。我想今后响当当首先要打造品牌，你不要满足小打小闹，满足具体的那一块。一定要打造品牌，就是两个方面，一个是“响当当”品牌，响当当品牌一定要响亮。借助商洛，打造“秦岭最美是商洛，商洛最响响当当”。应该是这样，这样有气势。
第二，打造某一项活动的品牌，在现有业务活动中筛选出目前你最满意的，潜在的竞争力最强的，市场最需要的，把这个作为一个“雷”引爆，打出一个系列的品牌。比如这个婚礼。在*，婚礼就是一个系列服务，龙凤呈祥婚礼，响当当公司承办龙凤呈祥婚礼。比如夕阳红老年人寿礼，你也起个名字，人生从满月到结婚到生娃到过寿、再到老人，搞出一个人生系列，打造一个礼仪品牌，然后把这个品牌打响。一个有知识品牌，一个有产品品牌，那么就可以借助有品牌的力量拉动全面工作。
第三个建议，现在是一个体验经济的时代，就是如何以消费者作为核心价值，从消费者的角度重新筛选公司业务品牌，这是一个亟待进行的工作，也就是所有文化活动如何体现出体验经济的特点，就是让聘请搞这个项目的人或更多的客户能够参与进来，不光是你们搞一套程序叫体验，不仅是叫你干啥你干啥的那种。得有些创新，比如现在婚礼有很多新的模式，年轻人已经不满足于传统的仪式，我们让他有参与，“绿色婚礼”怎么样?一群婚前婚后的驴友拉到野外去弄帐篷、出行。这也是一种参与体验，让他们在体验中感受生活，体验幸福。当然还有别的模式，真正的把创造的活力发挥到更高的层次，然后把以消费者为轴的理念落实到体验中来。
