电商销售专员岗位的职责模板
职责：
1、组织制定公司B2B、B2C电商平台业务发展战略，参与公司重大业务决策的制定与执行;
2、及时掌握垂直电商的市场趋势和变化，监控并分析行业动态和竞争对手市场行为，有针对性制定策略并实施;
3、根据公司现有资源，进行渠道分析;负责建立、优化本部门的组织架构、职责分工、绩效管理、人才培养和市场费用的整体控制工作，实现组织精简、高效;
、负责电商平台团队的规划、拓展，运用多种渠道的组合带领团队实现公司整体的销售目标;
5、组织推动相关垂直电商市场活动方案的实施并监督实施效果，提高平台PC端及APP与企业的知名度和美誉度;
6、协助CEO并参与建立全面的市场战略计划和运营体系的规划;
7、负责主导构建电商平台管理体系并组织实施;
8、负责主导制定运营指标、年度发展计划，推动并确保目标顺利完成并合理控制成本;
9、负责电商运营队的组建，培训，考核等日常工作。
任职要求：
1、5年以上相关经验，大科以上学历，精通网络营销和O2O平台电商，熟悉O2O、B2B、B2C等模式;
2、熟悉国际贸易公司流程，尤其是进口啤酒及红酒行业
3、懂产品，懂技术，深谙B2B电商运营方法，具有敏锐的市场洞察力;
、具有敏锐的商业触觉;具有敏锐的市场感知、把握市场动态和市场方向的能力;
