把悟原理当作生活精神追求思想
2019年1月25日，习近平总书记在主持中央政治局集体学习时的重要讲话，深刻阐述推动媒体融合发展、做大做强主流舆论的一系列战略性问题，鲜明提出推动媒体融合向纵深发展的重大任务。学习贯彻习近平总书记重要讲话精神，要准确把握全媒体时代的发展趋势，按照守正创新实践的要求，以更宽视野、更新思路、更实举措，做好媒体深度融合这篇大文章，牢牢掌握舆论场主动权和主导权，让党的声音传得更开、更广、更深入。
把准发展方向，把牢正确导向
加快媒体融合发展，是党中央着眼巩固宣传思想文化阵地、夯实党的执政基础作出的重大战略部署。党的十八大以来，各地各媒体纷纷投身媒体融合发展大潮，积极探索实践，锐意改革创新，正面宣传得到释放和激发，党的新闻舆论工作气象一新，传统主流媒体大踏步赶上了时代潮流。媒体融合是前所未有的崭新实践，越是到向纵深挺进的关键时期，各种新情况新问题越是层出不穷、交织叠加。随着全媒体不断发展，出现了全程媒体、全息媒体、全员媒体、全效媒体。传播主体的大幅增加和“信息海洋”边界的极大扩展，让信息无处不在、无所不及、无人不用。在万物互联、万物皆屏、万物皆媒的传播格局下，“人人都有麦克风”成为常态;过去主流媒体牢牢占据的“舆论主场”，变成了众人涌入的“舆论广场”。掌握新闻舆论工作主导权主动权，担当好“举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象”的使命任务，面临更多新挑战。
信息传播的背后有价值导向，观点交锋的深处是人心向背。面对时代变局，谁能率先洞悉全媒体时代的传播规律，科学运用好新技术、新手段，谁就能占据信息社会治理现代化的主动权。要从治国理政、安邦定国的高度，充分认识推进媒体深度融合发展的重大意义，更加树牢“四个意识”，坚定“四个自信”，做到“两个维护”，把握好“变”和“不变”的辩证法，在坚持正确政治方向、舆论导向、价值取向中开拓融合发展思路，在推进理念、内容、体裁、形式、方法、手段、业态、体制、机制创新中唱响主流舆论的时代强音，努力提升党的新闻舆论传播力、引导力、影响力、公信力。全面落实“两个所有”要求，对网上网下、传统媒体和新兴媒体坚持一个标准、一体管理，确保全媒体传播沿着正确方向发展，化互联网最大变量为事业发展的最大增量。牢牢把握坚持党性原则这一根本要求，牢牢坚持正面宣传为主，努力增强主流媒体议题设置能力，多推出让人眼前一亮、精神一振、心中一动的优秀作品，以更多真实客观、观点鲜明的第一手信息，占据思想引领和舆论引导的制高点。在重大原则问题上旗帜鲜明、立场坚定，敢于引导、善于疏导，更好地在多元中立主导、多样中谋共识、多变中把方向，在全媒体舆论场上树立起主流舆论的“定海神针”。
坚持内容定力，增强技术能力
内容和技术是媒体融合发展不可或缺的“两翼”。两翼齐飞，融合发展就能形成优势互补、此长彼长的倍增效应。不论融合发展行进到哪里，内容和技术谁都不能被削弱，谁都不能离场。内容生产更精准、更优质，以文化人、以文育人的能力就更强，这是彰显主流价值、提升主流舆论影响力的根本;技术创新向前一步，用户体验就能前进一步，这是突破发展瓶颈、提升媒体“能级”、吸引和留住受众的关键。缺少了好的原创内容，技术创新就如无本之木、无源之水，媒体融合就会成为“新瓶装旧酒”，一时好看，却不能长远;缺少了先进技术的支持，优质的内容只能停留在报、刊、台，进不了网、端、微，解决不了精准供给的问题，舆论引导能力也就无从谈起。
推进全媒体时代的媒体深度融合，一方面要看到，技术已经由媒体融合的支撑要素变为引领要素，以5G、人工智能、大数据、区块链等为代表的技术更迭，正推动信息生产和传播进入新的蓝海。对这些新技术新应用，要有接纳的态度、运用的能力、管理的本领，决不能被动等待，导致落后于潮流。另一方面也要看到，在全媒体舆论场上，如果正面优质内容产能不足，虚假、错误甚至有害的东西就会满天飞。优质内容的生产能力，决定着主流媒体的舆论引导力。不管传播形式如何创新、媒体形态如何变化，新闻舆论工作都要靠优质的内容去引导人、凝聚人、鼓舞人。要坚持内容与技术双轮驱动，不断增强议题设置能力、信息聚合能力、精准传播能力，不断提高策划水平、创新话语表达、丰富呈现方式，将主流媒体的权威、专业和品牌优势，与新技术、新渠道优势叠加，进一步增强主流媒体的竞争力，更好掌握舆论引导的主动权。要通过融合发展，下大力气进行内容生产的供给侧结构性改革，强化受众意识、精品意识，把供给和需求更加有机结合起来，让新闻报道新起来、动起来、活起来，使正面宣传的用户规模不断扩大，把主流媒体的优质内容有效推送到各种传播端口，让主流价值在更多平台上唱响。
创新媒体业态，打造融合生态
在信息传播领域，变化是唯一不变的常态。随着全媒体时代的到来，媒体界限此消彼融，信息传播的时空尺度、物理尺度、主体尺度和功能尺度都在发生颠覆性的改变。一方面，多种媒体技术的深度整合，推动新的媒体业态不断涌现、翻新。从社交平台占据移动新媒体客户端，到短视频生产成为最大风口，再到以人工智能、虚拟现实等技术应用为代表的“智能媒体”时代加速到来。每一次新业态的进化升级，都是对原有媒体格局的洗牌、重构。另一方面，不同媒体形态的互动融合，呼唤从宏观层面进一步优化媒体传播格局，要求以一体化的思维，释放一体化的效能，实现各种媒介资源有效整合，构建起资源集约、结构合理、差异发展、协同高效的全媒体传播生态体系。
为适应这一除旧布新、大浪淘沙的新格局，主流媒体要加快流程优化、平台再造，真正建立传统媒体、新媒体一体化的运行机制，实现内部各种生产要素有效整合，促进信息内容、技术应用、平台终端、管理手段共融互通，使媒体融合尽快由“相加”向“相融”迈进。要把握“终端随人走、信息围人转”的趋势，推动“主力军”向“主阵地”全面转场，把更多人财物投向互联网主战场特别是移动新媒体领域，让分散在网下的力量尽快进军网上、深入网上，用网民喜闻乐见的方式，宣传主流价值、彰显时代精神、引领道德风尚。积极关注、大胆使用信息传播新技术，给融合发展插上先进技术的翅膀，让自己不仅成为新业态、新模式的“跟跑者”，更成为引领发展方向的“领跑者”。宣传文化部门要切实履行好组织、指导、协调责任，把好媒体融合发展方向，切实推动解决功能重复、内容同质、力量分散，“九龙治水，各管一块”“村村点火、户户冒烟”等突出问题。做好一体化的“顶层设计”，从放大媒体融合潜在优势、实现整合传播最大效应出发考虑事情、处理问题，彻底改变不同传播单元各搞一摊、各推一套、相互竞争的格局，有效推动媒体资源整合，使媒体发展布局更加科学合理。统筹处理好传统媒体和新兴媒体、地方媒体和中央媒体、主流媒体和商业平台、大众化媒体和专业性媒体的关系，拧成“一股绳”，形成“一盘棋”，织成“一张网”，建立协同高效的全媒体传播生态系统。按照主流舆论阵地、综合服务平台、社区信息枢纽的定位，抓紧抓实县级融媒体中心建设，把传播触角延伸到千家万户，把“新闻+政务+服务”送到每个基层群众身边，使媒体融合真正实现全方位覆盖、全天候延伸、全领域拓展。
