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一、引言二、理论三、现状街道简介
（一）社区社会组织的分类情况（二）社区社会组织的差异1.各个社区的社会组织数量的差异2.社区社会组织的规模差异3.社区社会组织活动的频率差异
4.社区社会组织发展模式（政府主导型与居民主导型）（三）枢纽型社会组织的现状四、社会组织面临的问题
（一）日常社会组织管理遇到的问题1.人才2.资金3.培训4.资源5.制度
（二）活动开展过程中遇到的问题（三）枢纽型社会组织的困境
1.社区社会组织资源需求与枢纽型社会组织提供资源的张力2.枢纽型社会组织的纽带作用发挥不畅通五、对策与建议（一）政府方面（二）社区社会组织方面（三）枢纽型社会组织六、结语
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一、房地产市场调研的含义（目的）
二、房地产市场调研的作用
三、房地产市场调研的内容
（一）宏观投资环境调查
（二）城市房地产市场概况
（三）目标客户群消费行为与市场需求容量调研
（四）项目基本状况调查
（五）项目所在区域市场状况
（六）项目开发策略建议
（七）营销策划和营销推广、销售执行阶段的市场调研
四、宏观投资环境调查
1、政治环境
2、经济环境
3、社会文化环境
4、政治环境
五、城市房地产市场概况
1、一级市场土地出让情况
2、全市商品房施工面积、竣工面积、销售面积、销售金额、空置面积及结构；
3、全市房地产价格走势，不同区域和物业类型的价格情况；
4、全市主要发展商开发销售情况
5、三级市场交易情况；
6、当地房地产业相关政策法规。
六、目标客户群消费行为与市场需求容量调研
1、消费者行为调研
2、市场需求容量调研
七、商品住宅市场需求容量调研
八、项目基本状况调查
九、项目所在区域市场状况
十、项目开发策略建议
1、市场细分与目标市场调研；
2、产品定位
3、开发策略分析
十一、营销策划和销售执行阶段的市场调研
1、宏观经济环境研究
2、市场供需与竞争对手动态调研
3、消费者调研，
4、企业自身产品与服务调研
5、价格调研。
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关于50MW汽轮机通流改造的市场调研方案
在公司方针与策略的指导下，项目部根据目前市场情况以及公司的发展思路，本着通过调研发掘市场并开发市场的原则，调研50MW汽轮机通流改造的市场，方案如下：
一、调研目的
通过此次调研，了解50MW汽轮机在各个行业的分布情况，深入分析50MW汽轮机的用户改造需求及市场前景，为公司创造利益。
二、调研实施步骤：
1、收集行业内个制造厂业绩情况。
2、根据50MW汽轮机用户，着重了解3个行业，分别是钢铁、化工、及石油化工行业
1）钢铁行业：
2）化工行业：
3）石油化工行业：
通过网上信息及行业内朋友了解，近几年石化行业汽轮机改造需求最大。以中石化为例，目前有26个电厂，我们最大的目标就是需要获取此26个电厂目前的运行情况以及所用的汽轮机型号，便于我们分析改造计划及市场运作。从中石化为突破口，寻找同行业其他汽轮机改造信息，步骤如下：
⑴首先打电话了解该行业电厂管理部门，初步了解有关信息。
⑵然后上门拜访，找相关人员了解目前电厂的运营及相关动向。此过程需要公司及领导给予支持与帮助，同时必要时需要技术人员的配合。
⑶再次寻找典型的需要改造的电厂进行考察，便于正确而详细的了解改造情况，同时汇报公司进行跟踪。
⑷整理并总结电厂改造信息，并进行数据分析，整理改造汇报看是否有在公司立项的必要性。
三.可能遇到的困难
1、打电话无人接，或者是不告诉我们想要的信息，
2、这些企业都没有专门的机构统计、管理热电厂情况。
3、分布地域广，比较分散。
4、可能会浪费公司领导的宝贵时间在必要时出面拜访。
5、因为目前没有任何一家公司对此市场进行调研，所以调研结果有可能是改造市场前景不太好，投入与产出不成比例。
四、协调内容
1、需要公司及领导的大力支持
此次调研，行业范围广，电厂数量多，耗时比较大，因此必要时需要领导和技术人员的配合与支持，共同完成调研。
2、时间紧迫，需要分组
此调研大概分三个行业，比较分散，时间较长，建议分三个小组同时调研，最后进行汇总。
3、外协单位
目前电厂改造信息的报告在市场及行业并未出现，但考虑到我司是技术性的公司，市场及调研的团队力量及信息可能比较薄弱，建议在部分环节考虑某些咨询公司的加入，需要的得到公司的支持。
五、费用情况
1、差旅费：
1）共三个行业，每个行业调研两个大的有代表性的集团公司，公司总部6个需要拜访，每次两人，费用为：
2）每个行业挑选具有代表性的电厂深入了解，共10个电厂，每次两人，费用为：
2、礼品、请客费
因拜访了解信息，需要一定额度的礼品及请客费用，共20个人，每人元的标准，共需：
3、外协单位费用
必要时需要外协单位参加，共需费用
4、总计：
5、以上费用只是初步测算，可根据实际情况进行调整。
六、时间安排
按照分三个小组同时进行，大概安排如下：
1、打电话咨询：
2、上门拜访：
3、电厂考察：
4、数据分析及调研报告汇总：
七、调研意义
此次调研如果成功，将是该行业拥有此类市场信息的第一家企业。拥有信息后，我们可以通过这些信息进行筛选，有计划的发掘市场并进行跟踪，达到小产出、大回报的目的。
