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俗话说，看文看题。好的调研报告标题尤其是足以“传神”的标题，能将报告的精华快速传递给读者，这对身处繁忙公务之中的各级领导来讲，显得尤为必要和重要。本文着重对调研报告的标题模式进行探析，欢迎方家批评指正。

一、文章题目
调研报告的题目一般包括调研的地域范围、课题对象、文体种类等内容。例如：
【例1】湖南农民运动考察报告
在这个题目中，“湖南”是地域范围，“农民运动”是调研课题，“考察报告”是文体种类。有时调研报告用“调查”“调查与思考”等表示文体样式例如：
【例2】亳州市中医药发展情况调查这个题目的中心语是“调查”，标明文体种类，其他词语作定语修饰“调查”。
【例3】蒙城县招商引资情况调查与思考这个题目的中心语是“调查与思考”。
调研报告题目中有时使用“关于”。
如：【例4】关于我市小微企业融资情况的调查这个题目的中心语是“调查”，说明文体；使用介词“关于”，引出地域“我市”和课题“小微企业融资情况”。
调研报告的题目有时使用主副标题结构。
如：【例5】土地托管破解种粮困局
——利辛县土地托管调查
这个题目的主标题突出地说明了调研的课题及其作用——破解种粮困局，副标题则说明了调研的范围、课题、文体，明确而醒目。
不难看出，无论何种调研报告，题目都必须具备三个要素：地域范围、课题对象、文体样式，明确简洁是其基本特征。
二、一级标题
调研报告一级标题是用来标示结构框架的。调研报告的内容一般包括“情况、问题、建议”三部分，因此，调研报告常用的一级标题也是要是对这几方面内容的概括。比如：
【例6】
一、基本情况；
二、主要问题；
三、几点建议。
这组标题用四字句说明要研究的内容，整齐简洁，易于阅读。
为了更加醒目、高效地传递信息，调研报告一级标题可以进一步形象化、具体化。
比如：【例7】
一、新课题；
二、新探索；
三、新成效。
这组标题用三个“新”字，分别概括原因、做法、成效。
【例8】
一、贫血的农田；
二、失血的症结；
三、输血的机制。
这组标题用比喻手法，概括农田水利建设的现状、问题、建议。
【例9】
一、试点有序推进；
二、成效初步显现；
三、暴露问题亟待解决。
这组标题用“有序、初步、亟待”三个程度副词修饰动词，作具体描述，概括试点工作的做法、成效、建议。
【例10】
一、民间创造+政府引导：土地托管应运而生；
二、农业增效+农民增收：土地托管效益多重；
三、家庭承包经营+社会化：土地托管空间广阔。
这组标题综合运用文字、运算符号、标点符号，用“措施+效果”的结构概括土地托管的做法、建议，用部分到整体的结构概括土地托管的成效，亮点在于逻辑清晰、主题鲜明突出。
总而言之，调研报告一级标题首先要明确，句式上注重对仗，具体、形象的标题传递的信息量更大，是写作的趋势。
三、二级标题
调研报告二级标题用来标示一级标题所包含的具体内容，包括：情况部分的“概况、做法、成效、启示”，问题部分的“原因、问题”，建议部分的“前景、建议”等。下面，对这些内容常使用的标题进行分类解析。
（一）做法、建议标题
人们常从工作的对象、措施、目的等角度对做法、建议进行概括，在长期的实践当中，形成了一些典型句式，举例如下。
1.“抓”字句。常见句型有：（1）××抓××。（2）抓××，××××（措施/目的）。例如：
【例11】
一、首抓产业布局。
二、狠抓项目建设。
三、抢抓标准创建。
四、严抓市场规范。
五、重抓品牌培育。
六、巧抓产品营销。
这组标题采用“修饰词+抓+对象”的形式，亮点在于用“首、狠、抢、严、重、巧”几个字修饰“抓”字，突出强调了抓的不同程度和重点。
【例12】
一、抓项目建设，夯实转型跨越的基础。
二、抓先行先试，破解转型跨越的难题。
三、抓招商引资，增添转型跨越的活力。
四、抓作风建设，创优转型跨越的环境。
这组标题采用的是“抓+对象，目的”的形式，亮点在于用“四抓”概括工作的主要措施和目的。
【例13】
一、抓学习培训，在“活”字上下功夫。
二、抓工作保障，在“实”字上下功夫。
三、抓接访活动，在“深”字上下功夫。
三、抓宣传引导，在“正”字上下功夫。
这组标题的形式是“抓+对象，措施”，突出之处在于将每条措施的特点用一个字概括出来。
2.“以”字句。常见句型有：（1）以××××（动词）××。（2）以××为××，××××（措施/目的）。例如：
【例14】
一、以“品牌化、标准化”提升行业影响力。
二、以“资本化、上市化”提升发展内动力。
三、以“信息化、高端化”提升核心竞争力。
这组标题采用“以+措施+目的”的形式，亮点在于用六个“化”概括措施，用三个“力”概括目的。
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俗话说，看文看题。好的调研报告标题尤其是足以“传神”的标题，能将报告的精华快速传递给读者，这对身处繁忙公务之中的各级领导来讲，显得尤为必要和重要。本文着重对调研报告的标题模式进行探析，欢迎方家批评指正。
一、文章题目
调研报告的题目一般包括调研的地域范围、课题对象、文体种类等内容。例如：
【例1】湖南农民运动考察报告
在这个题目中，“湖南”是地域范围，“农民运动”是调研课题，“考察报告”是文体种类。有时调研报告用“调查”“调查与思考”等表示文体样式例如：
【例2】亳州市中医药发展情况调查这个题目的中心语是“调查”，标明文体种类，其他词语作定语修饰“调查”。
【例3】蒙城县招商引资情况调查与思考这个题目的中心语是“调查与思考”。
调研报告题目中有时使用“关于”。如：【例4】关于我市小微企业融资情况的调查这个题目的中心语是“调查”，说明文体；使用介词“关于”，引出地域“我市”和课题“小微企业融资情况”。
调研报告的题目有时使用主副标题结构。如：【例5】土地托管破解种粮困局
——利辛县土地托管调查
这个题目的主标题突出地说明了调研的课题及其作用——破解种粮困局，副标题则说明了调研的范围、课题、文体，明确而醒目。
不难看出，无论何种调研报告，题目都必须具备三个要素：地域范围、课题对象、文体样式，明确简洁是其基本特征。
二、一级标题
调研报告一级标题是用来标示结构框架的。调研报告的内容一般包括“情况、问题、建议”三部分，因此，调研报告常用的一级标题也是要是对这几方面内容的概括。比如：
【例6】
一、基本情况；
二、主要问题；
三、几点建议。
这组标题用四字句说明要研究的内容，整齐简洁，易于阅读。
为了更加醒目、高效地传递信息，调研报告一级标题可以进一步形象化、具体化。比如：【例7】
一、新课题；
二、新探索；
三、新成效。
这组标题用三个“新”字，分别概括原因、做法、成效。
【例8】
一、贫血的农田；
二、失血的症结；
三、输血的机制。
这组标题用比喻手法，概括农田水利建设的现状、问题、建议。
【例9】
一、试点有序推进；
二、成效初步显现；
三、暴露问题亟待解决。
这组标题用“有序、初步、亟待”三个程度副词修饰动词，作具体描述，概括试点工作的做法、成效、建议。
【例10】
一、民间创造+政府引导：土地托管应运而生；
二、农业增效+农民增收：土地托管效益多重；
三、家庭承包经营+社会化：土地托管空间广阔。
这组标题综合运用文字、运算符号、标点符号，用“措施+效果”的结构概括土地托管的做法、建议，用部分到整体的结构概括土地托管的成效，亮点在于逻辑清晰、主题鲜明突出。
总而言之，调研报告一级标题首先要明确，句式上注重对仗，具体、形象的标题传递的信息量更大，是写作的趋势。
三、二级标题
调研报告二级标题用来标示一级标题所包含的具体内容，包括：情况部分的“概况、做法、成效、启示”，问题部分的“原因、问题”，建议部分的“前景、建议”等。下面，对这些内容常使用的标题进行分类解析。
（一）做法、建议标题
人们常从工作的对象、措施、目的等角度对做法、建议进行概括，在长期的实践当中，形成了一些典型句式，举例如下。
1.“抓”字句。常见句型有：（1）××抓××。（2）抓××，××××（措施/目的）。例如：
【例11】
一、首抓产业布局。
二、狠抓项目建设。
三、抢抓标准创建。
四、严抓市场规范。(调研报告)
五、重抓品牌培育。
六、巧抓产品营销。
这组标题采用“修饰词+抓+对象”的形式，亮点在于用“首、狠、抢、严、重、巧”几个字修饰“抓”字，突出强调了抓的不同程度和重点。
【例12】
一、抓项目建设，夯实转型跨越的基础。
二、抓先行先试，破解转型跨越的难题。
三、抓招商引资，增添转型跨越的活力。
四、抓作风建设，创优转型跨越的环境。
这组标题采用的是“抓+对象，目的”的形式，亮点在于用“四抓”概括工作的主要措施和目的。
【例13】
一、抓学习培训，在“活”字上下功夫。
二、抓工作保障，在“实”字上下功夫。
三、抓接访活动，在“深”字上下功夫。
三、抓宣传引导，在“正”字上下功夫。
调研报告标题写作例析调研报告标题写作例析
这组标题的形式是“抓+对象，措施”，突出之处在于将每条措施的特点用一个字概括出来。
2.“以”字句。常见句型有：（1）以××××（动词）××。（2）以××为××，××××（措施/目的）。例如：
【例14】
一、以“品牌化、标准化”提升行业影响力。
二、以“资本化、上市化”提升发展内动力。
三、以“信息化、高端化”提升核心竞争力。
这组标题采用“以+措施+目的”的形式，亮点在于用六个“化”概括措施，用三个“力”概括目的。
【例15】
一、以优惠政策引领创业。
二、以提升能力促进创业。
三、以搭建平台孵化创业。
四、以配套服务支持创业。
五、以创建活动助推创业。
这组标题采用“以+措施+目的”的形式，亮点在于用“引领、促进、孵化、支持、助推”五个不同的动词概括对创业所起的作用。
【例16】
一、以产业、园区、城镇三大升级为依托，推动高安经济转型升级。
二、以项目、资金、土地三大要素为支撑，助推高安产业升级顺利前行。
三、以环境、作风、能力三大建设为保障，引领高安升级、加速提档。
这组标题采用“以+对象+为+对象，目的”的形式，亮点在于用三个“三大”概括措施实施的前提条件和依托保障。
常见的“为××”组合有：为要求、为带动、为抓手、为核心、为方向、为先导、为主导、为主线、为导向、为保证、为关键、为手段、为突破口等。
3.“在”字句。常见的句型有：（1）在××上，××××（措施/目的）。（2）在××上下功夫，××××（措施/目的）。例如：
【例17】
一、在招商方向上，突出“三个引进”。
二、在招商队伍上，突出“三方力量”。
三、在招商方法上，突出“三种模式”。
这组标题采用“在+对象+上，措施”的形式，亮点在于用三个“三”概括措施。
【例18】
一、在招商引资和项目建设上下功夫，确保经济平稳协调较快发展。
二、在保障和改善民生上下功夫，不断提升人民群众幸福指数。
三、在维护社会安全稳定上下功夫，努力实现长治久安。
四、在改进干部作风上下功夫，为建设全国“两宜”城市提供坚强保证。
这组标题采用的形式是“在+对象+上下功夫，目的”，突出亮点在于用了四个“下功夫”，给人以强烈的力度感。
【例19】
一、在推动长治快发展、大发展上下功夫。
二、在推进产业垂直一体化和集群化上下功夫。
三、在招商引资和项目建设上下功夫。
三、在加快城镇群建设上下功夫。
四、在推进实施文化强市战略上下功夫。
这组标题采用了“在+对象+下功夫”的句式，特点在于省略了具体的措施、目的，更加简洁明了。
4.“字”字句。“字”字句就是用一个字来概括措施的特点。常见的句型有：（1）在××上，要××一个×字。（2）××××，要××××（某个字）××。
【例20】
一、在安排部署上，要体现一个“细”字。
二、在强化宣传上，要把握一个“广”字。
三、在落实重点任务上，要抓住一个“准”字。
四、在确保行动效果上，要突出一个“实”字。
这组标题常用来提建议，亮点在于用“细、广、准、实”四个字概括措施的特点。
【例21】
一、大力支持，要立足于“深”想问题。
二、发掘亮点，要立足于“精”谋思路。
三、严格考量，要立足于“实”出招法。
这组标题常用来提建议，亮点在于用“深、精、实”三个字概括措施的特点，并且省去“字”字，使其融入句意之中，贴切自然。
5.三字句。常见的句型有：（1）××“××点（化）”，××××（措施/目的）。（2）×“×××”，××××（措施/目的）。
【例22】
一、把握关键点——宣教先行。
二、找准切入点——典型示范。
三、选好结合点——同频共振。
四、抓住着力点——力求长效。
这组标题的亮点在于用四个“点”概括措施的特点，显示出清晰的逻辑。【例23】
一、“条块式”管理，“结对化”指导，保证每个社会组织有人管。
二、“兼合式”组建，“同步化”推进，保证社会组织党建有抓手。
三、“保姆式”服务，“阳光化”运行，保证党组织发挥作用有平台。
这组标题的亮点在于用三个“式”和三个“化”来概括措施的特点。
【例24】
一、“接得通”是前提条件。
二、“办得实”是根本所在。
三、“回应快”是鲜明特色。
四、“态度好”是关键环节。
五、“见事早”是基本要求。
这组标题的亮点在于用各不相同的三个字的词组概括措施的特点。
常用的“××点”式组合有：落脚点、支撑点、转折点、制高点、出发点，标准化、规范化、现代化、大众化、表面化、公式化、扩大化，必然性、偶然性、决定性、倾向性、历史性、阶段性、思想性、能动性、革命性，爆发力、续航力、摩擦力、牵引力、原动力、战斗力、内聚力。
典型的三字词组有：免疫针、防火墙、紧箍咒、杀手锏，修医德、强医能、铸医魂，不想腐、不能腐、不便腐、不敢腐，想干事、会干事、干成事。
6.数字句。常见的句型有：（1）并列式：一一一一。（2）递增式：一二三四。
【例25】
一、抓住一个根本——继续解放思想。
二、突出一个主题——就是加快发展。
三、打响一场战役——就是冲刺全国百强攻坚。
四、打造一种精神——大气大志、开放开明的长治精神。
这组标题采用的是并列式数字句，亮点在于用四个“一”概括措施的特点。
【例26】
一、为“三农”建“三信”，奏响兴农富民乐章。
二、推进“三个结合”，树立旅游强县标杆。
三、实施“三大工程”，共建城乡和谐幸福生活。
这组标题采用的是并列式数字句，亮点在于用三个“三”概括措施。
【例27】
一、打造一个品牌。
二、实现两个转变。
三、突出三个重点。
四、建设四个新城。这组标题采用的是递增式数字句，亮点在于用“一二三四”概括措施。
7.“文章”句。常见的句型是：做好××文章，××××（措施/目的）。
【例28】
一、做好“调整”文章，努力增加家庭经营性收入。
二、做好“务工”文章，努力增加工资性收入。
三、做好“政策”文章，努力增加转移性收入。
四、做好“转化”文章，努力增加财产性收入。
这组标题的亮点在于使用四个“文章”，说明从哪些方面采取措施。
（二）成效、启示标题
1.“了”字句。常见的句型有：××了××，××××。
【例29】
一、扩大了基层民主，党的凝聚力得到加强。
二、健全了监督体系，突出问题能有效解决。
三、转变了工作作风，发展环境得到明显改善。
四、促进了社会和谐，社会稳定得到持续维护。这组标题的亮点在于用四个“了”概括成效，用分句形式强调成效重点。
【例30】
一、提升了基层党组织的精气神。
二、带来了社会发展的新气象。
三、提高了人民群众的幸福感。
这组标题用三个“了”概括成效，句子简洁明了。2.“新”字句。常见的句型有：××××，××新××。
【例31】
一、齐抓共管，统筹解决人口问题实现新突破。
二、以人为本，优质服务体系建设实现新突破。
三、规范执法，依法治育实现新突破。
四、注重特色，生育文化建设实现新突破。
这组标题用四个“新突破”概括成效的特点。常见的“新××”组合有：新发展、新成就、新成效、新成绩、新成果、新进展、新进步、新步伐、新提高、新台阶、新局面、新思路、新增长、新形象、新提升。
3.“不断”句。常见的句型有：××××，××不断××。
【例32】
一、强化宣传，山丹文化旅游知名度不断提高。
二、打响品牌，特色文化旅游品牌魅力不断提升。
三、抢抓机遇，文化旅游基础设施不断完善。
四、准确定位，特色文化旅游精品线路不断优化。
这组标题的形式是“措施，成效”，亮点在于用四个“不断”概括成效。
4.综合句。是综合运用多个程度副词概括取得的成效。
【例33】
一、高新技术产业规模不断扩大。
二、自主创新能力明显增强。
三、研发平台建设显著加强。
四、航运中心集聚效应进一步凸显。
五、区域性金融中心建设全面发力。
这组标题综合运用“不断、明显、显著、进一步、全面”等程度副词，概括取得的成效，用词各异，描述具体准确。
（三）问题、原因标题
1.“不”字句。常见的句型有：××不××。
【例34】
一、辐射带动性不强。
二、城市开放度不够。
三、人才资源不足。
调研报告标题写作例析各类报告
这组标题用三个“不”字概括存在的问题。常见的“不××”组合有：不尽合理、不尽如人意、不容乐观、不完善、不健全、不到位、不顺、不大、不佳、不畅。
2.“亟待”句。常见的句型有：××亟待（有待）××。
【例35】
一、党员队伍结构亟待优化。
二、党员模范作用亟待提升。
三、党组织战斗力亟待加强。3.“低”字句。常见的句型有：××××低。
【例36】
一、政策知晓率低。
二、保险覆盖率低。
三、统筹层次低。
四、保障水平低。
五、信息化水平低。
六、服务质量低。
七、投入强度低。这组标题的亮点在于用七个“低”概括存在的问题。
4.矛盾句。常见的句型有：××与××的矛盾。
【例37】
一、低收入与高房价的矛盾。
二、社会保障不完善与转变身份的矛盾。
三、缺乏城市归属感与融入城市生活的矛盾。
四、农民工数量众多与政府扶持有限的矛盾。
这组标题的亮点在于通过揭示关键矛盾概括存在的问题，让问题的症结更突出。
5.综合句。即综合运用各种词语概括问题。
【例38】
一、贷款门槛高。
二、企业信用低。
三、担保能力弱。
四、银行动力小。
这组标题的亮点在于用“高、低、弱、小”等词语概括存在的问题。
常见的描述问题的词语有：松散、滞后、薄弱、难以、缺乏、匮乏、尚需、尚未。
综而观之，调研报告标题要把握两个形式标准：句式对仗，词语押韵。
【例39】
一、虚心学习，以识修身。
二、专心工作，以勤补拙。
三、真心待人，以和行政。
四、公心处事，以诚律己。
这组标题每个句子字数相等，形成对仗，四个“心”和“以”重复出现，整齐而有节奏，达到押韵效果，韵脚就是“心”和“以”字。这里标题押韵的特点就在于：词不同，字重复。
【例40】一是尽职尽责保稳定。二是一心一意促发展。三是再接再厉强管理。
这组标题每句话都是七个字，前四个字是成语，对仗工整，突出亮点在于四字成语上，“尽”“一”“再”字重复出现，位置相同，不仅句内押韵，而且句间押韵，耐人寻味。
